
Noter fra Wearable Technology Show 2015 

 

Oplysninger fra http://www.wearabletechnologyshow.net:  

A total of 3,872 people attended the event; making it the biggest dedicated show for wearables anywhere 

in the world. 108 companies exhibited, compared to 40 in 2014 and the show took over 4,000 square 

metres, four times as much space year on year.  

Der blev løbende givet indlæg I syv parallelle spor: Augmented Reality; Smart textiles & fashion; Connected 

living; Medicial; Performance sports, Product, payments & retail; Enterprise and M2M og Innovation and 

IOT. Adgang til førstnævnte seks kostede ca. 6.000 kr. for to dage – sidstnævnte var gratis, hvorfor vi – 

Anders Haubak Iversen og Jens Peter Hansen – holdt os til dette track (se program sidst i dette notat) og 

supplerede med indlæg på Cloud Expo Europe og Data Centre World – begge expo/konferencer i samme 

bygning som WearableTechnology Show. 

Hoved indtryk 

 Forbløffende lidt fokus på at sende data til device – stort set alt drejede sig om at opsamle og 
præsentere data fra devices 

 Masser af ure og stort set ingen briller – en del tekstiler 

 Der sker meget indenfor MEMS (bitte små kombinationer af sensor og computer) 

 Data og ikke devices er kernen – hvordan behandles, transporteres og anvendes data? 

 Privacy fyldte i præsentationer, men ikke hos udstillere 

 Intet – for den der følger området – nyt under solen 
 
 

Herunder diverse indtryk i form af noter og foto af slides 

Forventninger til 2019: 

 455 mill devices vil generere 46.5 mia. $ 

 Healthcare vil tegne sig for 121 mio. enheder 

 Smartwatches vil med 21 mia. $ genere største overskud – pt. er der solgt 20 mio. enheder 

 Smart Glasses forventes at nå op på 35 mio. enheder 

Om Google Glass i panel debat: De greb det forkert an – skulle have skabt succes eksempler i virksomheder 

frem for at satse på consumer marked, hvor design bare ikke var godt nok – bør lige alm. briller eller 

solbriller.  Blev nævnt, at DHL opnåede en effektivitets forøgelse på 25 % ved brug af Google Glass – se 

Wearables and augmented reality software improve picking process by 25 percent 

http://www.wearabletechnologyshow.net/
http://www.dhl.com/en/press/releases/releases_2015/logistics/dhl_successfully_tests_augmented_reality_application_in_warehouse.html


 

Figur 1 Optimistiske forventninger til markedet. % voksne i US, der forventer at købe wearable inden for næste 12 mdr. 

Knap så optimistiske toner fra Justin Jungsup Lee fra LG Electronics: 

 Der er solgt 20 mio. stk. smartwatches siden launch, 

 Det svarer til 0,04 % af den globale population på 7 mia. 

 Normalt antages, at Innovators udgør 3 % af befolkningen – dvs. at kun 1 % af de innovative har 

købt smartwatch, 

 En udbredelse på 16 % (De innovative 3 % og early adopters 13 %) vurderes normalt som værende 

den kritiske masse til sikring af generelt markedsgennembrud  

Til sammenligning sælges der 1.2 mia. ure pr. år; 300mio. pc’ere og 300 mio. briller.  

 

Figur 2 Også droner indgår under wearables – en indlægsholder brugte tid på at promovere Nixie armbåndet 

  

 

Figur 3 Atkinson brugte en del tid på hvordan data kommer fra devices til skyen. ARM er med i Weightless, der forsøger 
at etablere en standard for private LPWAN 



 
Figur 4 Halvdelen ser ikke nogen mening I at anskaffe 
smartwatch - analyse præsenteret af Justin Jungsup Lee fra LG 
Electronics 

 
Figur 5 Slagtilbud på rapport med analyse af markedet for 
smart glasses 

 

 

Figur 6  Gary Atkinson, ARM, omtalte potentialet i landbruget for brug af LPWAN netværk 

 Der er typisk samme computerkraft i et armbånd som der var i en laptop anno 2010. 

 Vi vil se specifikke devices til de forskellige målgrupper så som børn, ældre, sportsfolk, læger osv. 

 Udviklingen går mod, at devices vil kunne kommunikere direkte med skyen uden behov for 

smartphone. Dette kræver en form for LPWAN 



 

Figur 7  Slide fra Indigigo indlæg visende, at indenfor crowdfunding og wearables er håndledsbårne dimser 
dominerende. 

Jawbone (livsstils armbånd): 

 Ni ud af ti angiver, at armbåndet har fået dem til at ændre adfærd, 

 Jawbone’s data viser, at mænd sover 20 minutter mindre end kvinder (privacy?!) 

 

Figur 8  Personalisering ligger forbløffende lavt - dog 2012 undersøgelse. 



Herunder tre slides fra Bosch Sensortec om MEMS (Micro-electromechanical systems (MEMS) is a 

technology that combines computers with tiny mechanical devices such as sensors, valves, gears, mirrors, 

and actuators embedded in semiconductor chips.) 

 Fra 2006 til 2013 er størrelsen reduceret fra 6 x 6 mm til 1,2 x 1.5 mm.  

 I 2015 bliver der produceret 5 mia MEMS’er. 

 Trykmåling er så præcis, at MEMS’en ved hvilken etage du er på 

 

 



 

ExCel London er et ganske stort konference & messecenter, hvorfor der samtidig med Wearable 

Technology 2015 tillige blev afholdt Cloud Expo Europe og Data Centre World, hvor der ud over at se på en 

masse isenkram var mulighed for at følge en række tracks. I track’et Data, Analytics & Internet of Things var 

der en række interessante indlæg om big data. 

Der er fokus på at forbehandle data så tæt ved kilden som muligt for at reducere data transport og der er 

bekymringer om, at processing power ikke kan følge med udvikling i generering af data. 

 



 

 

Turens omkostninger 

Takket være vort digitaliserede samfund kan en smuttur til London gøres ganske billigt 

 Ryanair benytter big data til at justere billet priser og sikre fyldte fly – t/r billet for under 500 kr. 

 Airbnb udnytter dele økonomi og tilliden via sociale medier til at producere prisgunstige 

overnatningsmuligheder – en udmærket værelse kostede under 500 kr. Til sammenligning 

reklamerede et Ibis hotel i området med en værelsespris på 209 £ - godt 2.000 kr. 

 Google maps gør det let at vurdere afstande fra logi til messecenter – Airbnb lå 7 minutters gang 

fra ExCel 

 TripAdvisor henviste til restaurant med et godt tilbud: Tre retter inkl. en øl eller vin samt 

morgenmads buffet næste dag for 25 £  

 



 
 

 

 

 

 

 

  



  



 


